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浅谈低碳模式下电子商务的发展 

   【摘要】低碳经济时代的到来为电子商务的发展提供了广阔的平台。针对低碳经济的需要，电子商务在未来还应开创出许多新的模式，包括基于第三方平台的整合营销新模式、基于嵌入式智能传感技术的物联网电子商务新模式和基于物联网电子商务技术的家居生活智能化等电子商务的新模式。

   【关键词】低碳经济  电子商务  新模式 SNS  O2O

    一.电子商务的特征和现状

     电子商务（Electronic Commerce）是在Internet开放的网络环境下，基于浏览器/服务器应用方式，实现消费者的网上购物、商户之间的网上交易和在线电子支付的一种新型的商业运营模式。
    电子商务是Internet爆炸式发展的直接产物，是网络技术应用的全新发展方向。Internet本身所具有的开放性、全球性、低成本、高效率的特点，也成为电子商务的内在特征。电子商务相较于传统经济，不受时间、空间，能源的限制。同时产生于多种自然资源近乎耗尽环境危机日益加剧的时代。杜绝大量废气、废渣、废水的排放以及噪音的严重干扰.用电子流代替了实物流，减少了人力、物力、降低了自然资源的消耗，然自然资源的的作用剧次要地位。见科学与技术融为一体反应了人们的社会的全面认识，并使经济可持续发展成为可能。
     纵观全球电子商务市场，各地区发展并不平衡，呈现美国、欧盟、亚洲“三足鼎立”的局面。 美国是世界上最早发展电子商务的国家，也是最为成熟的，一直引领全球电子商务发展的国家。欧盟岁晚于美国，但发展很迅速，成为全球较为先进的地区。亚洲是一直新秀，市场潜力大，但发展不理想，是全球可持续发展的地区。全球B2B一直占主导地位，2002年以来，一直呈现高速增长世态，2007年B2B交易额达到8.3万亿，到2010年B2B交易额达到26万亿，比2007增长30多倍.

    我国电子商务呈现典型的块状经济特征，东南沿海属于较为发达地区，北部、中部属于快速发展地区，西部较为落后。自2005年以来，我国电子商务交易稳定发展，2007年突破1.3万亿。未来3年是电子商务投资规模持续增长和爆发的时期。2007年国家“十一五”电子商务发展规划的颁布标志着政府推动电子商务的总体布局已经形成。同时电子商务的应用成效以及对经济、社会发展的推动日益明显。2007年我国B2B交易达到12500亿元，比2006年增长25.5%；2007年网站B2C交易达到52.2亿元，同比增长33.5%，2007年C2C交易410.4亿元，同比增长90%。C2C是目前网购的主要形式，但普及率还不高，还不到网民总数的3成。

      二.低碳生活和低碳经济的概述和提出背景特征
   低碳，英文为low carbon。意指较低（更低）的温室气体（二氧化碳为主）排放。随着世界工业经济的发展、人口的剧增、人类欲望的无限上升和生产生活方式的无节制，世界气候面临越来越严重的问题，二氧化碳排放量越来越大，地球臭氧层正遭受前所未有的危机，全球灾难性变化屡屡出现，已经严重危害到人类的生存环境和健康安全。

低碳经济是指在可持续发展的指导下，通过技术创新、制度创新、产业转型、新能源开发的各种手段尽可能地减少煤炭石油等高碳能源消耗，减少高温空气排放，达到经济社会发展与生态环境双赢的一种经济发展形态。

    随着全球人口和经济的快速增长，能源使用带来的环境问题越来越严重，不光是烟雾、光化学烟雾以及酸雨等带来的危害，篮彩滥发造成大气中二氧化碳浓度升高带来的挑战，预测到2100年全球气温将上升1.4—5.8摄氏度，气温在急剧升高，将有可能导致冰川融化、天灾增多、疾病施虐，甚至会因为洋流改变而在次进入冰河期.。并且地球化石能源有限，随着消费量的剧增，煤炭、石油的短缺形势越来越严峻，依照能源表河开采的形势看，煤炭可以用200多年，石油可以用40多年。再加上金融危机的爆发，英美等发达国家受冲击大，经济衰退程度深，于是只能推动虚拟经济来拉动增长，推出了“绿色新政”来重振实体经济，同时也占领了低碳技术和产品市场，增强竞争力和影响。
    三.电子商务与低碳模式相结合

    21世纪，低碳经济已经到来，低碳经济是以低能耗、  低污染、低排放为基础的经济模式。低碳经济实质是以技  术创新、产业结构和制度创新以及人类发展观念的根本性  转变，电子商务正是实现低碳经济的有效途径。

    电子商务符合低碳经济的几种商务模式

    1.在线展览，其具有系统性、直观性、便捷性、快速性的特点，同时不受时间、空间、物流、资金的制约，这一突出特点正发挥着低碳经济的商业魅力。首先，不受时间、空间的局限，无限放大了商业视野和交易区域。其次，大大节约了考察、谈判、交易的时间成本，让企业重要人员可以用更多的时间开发新领域。同时节约了大量商务活动经费和公关宣传成本，大量资金可进入更大的金融环境中。

    2.电子采购，是一种采购方的行为，是一种不见面的网上交易，如网上招标、网上竞标以及网上谈判等。企业不再采用人工购买和销售他们的产品，大大节约了时间和空间。

    3.网上商品交易。是指企业之间、企业与个人之间、个人与个人之间通过网络通讯进行的 产品和服务的交易。成为21世纪最有活力、最有希望的交易形式。工商部门肩负着促进网络交易公平、安全、有序的重任，把商品发展观落实到商品交易监管中，切实为网络交易的健康发展服务。

    4.网络贸易：利用数字化技术将企业、海关、物流、商检和税务等有关部门连接起来，实现从浏览、洽谈‘签约全过程的自动化处理。

    5.在线支付：人们通过弟子商务网站进行交易，为企业和个人提供了安全、快捷的购物和资金结算方式。做到了资金的快速集结，缩短了借款周期，同时是客户真正做到足不出户，网上购物

    四.低碳模式下电子商务的未来发展新模式和展望

电子商务正如火如荼推进，规模不断壮大，拥有了丰富的运营经验着力改进用户体    验，通过价格和服务增加活跃用户数，增强信赖度。许多传统企业也纷纷试水抢占份额和解决长远发展的瓶颈。电子商务发展10多年，将面临三大机遇和挑战、。

1. 社交电子商务（SNS）

在人人网、开心网等社交网站的推动下，电子商务受到市场、热度及资本呼出最高SNS将通过网络购物中心平台等模式延伸出新的盈利模式。电子商务将不断融合互联网，完善自身模式，成电子商务企业的标配模板。

首先，利用SNS聚合的庞大用户，且加大用户间的置信关系，缓解诚信危机。

其次，SNS可以作为电子商务的宣传模式，树立品牌影响力。现阶段电子商务市场，尤其对于一些新兴的电子商务企业和团购网站而言，出产品和服务外，市场营销的比拼纷乱复杂。SNS的社会属性将凸显电子商务的营销价值。

再次，电子商务的融资浪潮一波接一波，将更多引起资本市场的关注。

    2.移动电子商务

2010年互联网市场投资非常活跃，投资机构非常看好互联网市场，移动电子商务正在带来商业模式的新变革和产业链重组将虚拟经济与实体经济融合的商业模式将会酝酿巨大产业机会。在充分理解现金流、物流和信息流的优势和劣势后，利用电子商务优势开拓出一片新的市场。

    3.O2O新模式电子商务

     O2O是指线上营销线上购买带动线下营销、线下消费，从线上到线下，让更多的实体店感受到线上的客流涌动，同时让很多的在线顾客感受到更多的优惠，线下商品和服务。O2O是继B2B、B2C成功模式以后，第一个全面将线上虚拟与线下实体店面经营相融合的商务模式。反末倒置，似乎线上带动线下，较少了实体店面的数量，同时节约了人力、物力、空间，让人们的生活环境更宽松，同时减少了更多废物、废渣的排放。所以互联网市场扩展到人们日常生活的必然结果。

    近年来，网购红透了国内外电子商务行业，并吸引了大量风险投资。中国的团购模式和O2O将会出现多家上市公司，对于O2O，团购只是冰山一角，只是第一步。

    五.结束语

    低碳经济是当今社会的发展要求，而电子商务是发展低碳经济的必要模式，电子商务的不断完善和快速发展将引领时代进步，将加快可持续发展的经济步伐。
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