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电子商务背景下的网络营销的发展

[摘 要] 随着现代电子技术应用与发展，在电子商务下，企业不得不做各种策略上的转变，其中网络营销就是顺应电子商务发展而产生的新兴事物，电子商务的日益发展，带动了企业运作形式的发展。
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经过十年快速的发展，中国互联网已经形成规模，互联网应用走向多元化。人们在工作、学习和生活中越来越多地使用互联网，正是在庞大群体的支撑下，电子商务和网络营销得以实现。与北美、欧洲、日本等发达国家的电子商务高速发展的现状相比较，我国的电子商务起步较晚，直到1996年，网络营销才开始被我国企业尝试。 

　　经过十几年的摸索发展，国内的网络营销得到了很大的发展，取得了较大的成就，网络营销已经成为企业营销战略的重要组成部分，但是与发达国家相比，我国网络营销发展的总体水平较低，仍停留在发展的初级阶段。
1、 电子商务和网络营销

1、 什么是电子商务

2、 什么是网络营销

3、 二者的关系

2、 电子商务网络营销的优势

1、 有利于企业取得未来的竞争优势
2、 使消费的决策更具有便利性和自主性
3、 有利于企业取得成本优势
4、 有利于企业和顾客的良好沟通
5、 有利于企业提供更优质的服务
6、 有利于企业提高产品促销的多媒体效果
3、 发展电子商务网络营销存在的问题

1、 整体营销策略水平不高

2、 缺少网络营销人才
3、 网络应用简单
4、 不知道怎么推广
5、 交易安全
4、 针对存在问题采取的解决办法
  1、大力提高网络营销策略水平
  2、树立网络营销观念和意识，大力培养网络营销人才
3、加大对 网络 基础设施建设的投入
4、加强搜索引擎网站渠道及联盟网站推广
5、网络诚信体系的建立及相关 法律 法规的制定和完善
五、  结论

在网络时代，作为企业，要积极开展信息化进程建设，大力推进网络营销，为企业的核心竞争力做出自己的最大的努力。否则，在未来激烈的商业竞争中，企业将丧失有利的竞争能力，长期下去必将被淘汰。
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