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浅谈电子商务时代下网络营销的发展

[摘 要] 随着现代电子技术应用与发展，在电子商务下，企业不得不做各种策略上的转变，其中网络营销就是顺应电子商务发展而产生的新兴事物，电子商务的日益发展，带动了企业运作形式的发展。
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经过十年快速的发展，中国互联网已经形成规模，互联网应用走向多元化。人们在工作、学习和生活中越来越多地使用互联网，正是在庞大群体的支撑下，电子商务和网络营销得以实现。与北美、欧洲、日本等发达国家的电子商务高速发展的现状相比较，我国的电子商务起步较晚，直到1996年，网络营销才开始被我国企业尝试。 

　　经过十几年的摸索发展，国内的网络营销得到了很大的发展，取得了较大的成就，网络营销已经成为企业营销战略的重要组成部分，但是与发达国家相比，我国网络营销发展的总体水平较低，仍停留在发展的初级阶段。
1、  电子商务和网络营销

1、什么是电子商务

2、什么是网络营销

3、二者的关系

二、网络营销相对于传统营销的优势
1、产品方面

2、价格方面
3、渠道方面
4、广告和促销方面
3、 电子商务网络营销存在的问题

1、 整体营销策略水平不高，缺乏营销观念

（1）网络机制不健全

（2）企业只顾自身利益，没有考虑消费者的感受

2、缺少网络营销人才
（1）企业市场营销人才多但网络营销人才少

（2）网络营销人才缺乏，成为各公司竞争的对象
3、物流配送难
（1）物流配送中心分散，调度不方便

（2）物流质量低、效率不高
4、网络存在安全隐患
（1）数字证书、帐号和密码容易被盗取

（2）信息泄漏、篡改、伪造

（3）电脑病毒的入侵

4、 针对存在问题采取的解决办法
     1、大力提高网络营销策略水平
     （1）建立新的机制促进新的发展

     （2）企业应以服务消费者为目的

     2、树立网络营销观念和意识，大力培养网络营销人才

（1）加强企业营销建设，建立诚信营销文化

（2）加快网络营销人才的培养和引进，提高诚信意识
3、加大对基础设施建设的投入、建立全面的配送中心

（1）建立多个物流配送中心，保证货物的快速配送

（2）根据物流情况制定方便快捷的运输模式

4、加强网络监管降低安全隐患

（1）运用实名身份认证，保障证书和密码的安全性 

（2）运用加密技术，确保数据的保密性

（3）安装杀毒软件防止病毒入侵

五、  结论
在网络时代，作为企业，要积极开展信息化进程建设，大力推进网络营销，为企业的核心竞争力做出自己的最大的努力。否则，在未来激烈的商业竞争中，企业将丧失有利的竞争能力，长期下去必将被淘汰。
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