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我国电子商务网络营销的发展

[摘 要] 近年来，随着计算机网络在全世界范围内的普及，网络营销作为一种全新的营销方式在市场经济中扮演着越来越重要的角色，已经成为企业扩大宣传，推广产品以及销售服务的重要渠道和企业制定战略发展目标不可缺少的因素。因此，有效的发展网络营销，是更好的满足企业和消费者之间利益的重要渠道
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　　从时间上来讲，电子商务概念的出现要早于网络营销。

　　电子商务最早产生于上个世纪60年代,90年代得到长足发展。电子商务产生和发展的重要条件主要是: 计算机的广泛应用。而网络营销是随着现代科学技术的发展、消费者价值观的变革与目趋激烈的市场竞争等诸多因素,出现并迅速崛起的，网络营销发展的最重要条件是：消费者价值观念的变革。

　　从字面意义上讲，网络营销概念要比电子商务大。

　　电子商务通常是指是在广泛的商业贸易活动中，在因特网开放的网络环境下，买卖双方不相谋面的情况下，实现交易达成的一种新型的商业运营模式，讲求的是在网络营销中获得商业盈利。网络营销(cyber marketing),是指借助联机网络,电脑通讯和数字交互式媒体来实现的一种营销方式，讲求的是与目标人群的网络互动。

　　从包含的各个体系来说，网络营销和电子商务是交叉存在的。

1、 网络营销的现状

  在我国网络营销起步较晚。据国家信息中心有关统计数字表明：目前我国有8万余家企业已加入互联网，并涉及网络营销，其中以计算机行业、通讯行业、金融行业较为普遍。尽管如此，与发达国家相比，我国网络营销发展的总体水平较低，仍停留在起步阶段，具体表现在：
网络营销的发展是一个系统工程，涉及到基础设施建设、网络管理、金融结算、网上税收、法律法规的制定等众多方面。

（1） 对网络营销认识不清，网络竞争意识不强。
（2） 上网企业数量少，分布不均衡。
（3） 网络营销产品少、范围不广。
（4） 网络营销总体策略水平不高。
二、网络营销的特点

 （1） 跨时空

 （2） 多媒体

 （3） 交互式

 （4） 个性化

 （5） 成长性

 （6） 整合性

 （7） 超前性

 （8） 经济性

 （9） 高效性

 （10） 技术性

三、发展我国网络营销的对策
  出色的企业在因特网上建立网站是企业进行网络营销的基础。在因特网上的网站代表着企业自身的形象，而且也直接关系到网络营销的效果。企业要想成功开展网络营销，必须建立一个出色的网站。一个出色的网站至少应该具备下面三个特点：完整性，要求所提供的资料详尽，结构清晰，链接正确；新颖性，要求提供有说服力和吸引力的东西；互动性，这也是网络营销的一个重要特性，能够利用来自不同顾客的反馈信息。
1、 产品策略
2、 定价策略
3、 销售渠道策略
4、 促销策略
四、网络营销的竞争优势

1、成本费用控制
2、创造市场机会
3、让顾客满意
4、满足消费者个性化需求
五、网络营销的核心标准
  1、以网站帮助企业实现经营目标为网站建设目标
  2、良好的搜索引擎表现
  3、良好的客户体验
  4、重视细节
  5、网站监控与管理
六、我国网络营销的发展前景的现状

  巨大的消费群体与企业习惯的变化…………网络营销的跨时空性无疑是一“重型炮弹”，将对整个营销产生巨大的冲击。
  在我国，网络营销起步较晚，直到1996年，才开始被我国企业尝试…………

七、电子商务和网络营销相结合

  我国具有发展电子商务的巨大潜力，中国网民人数正在以大约每半年翻一番的惊人速度增长，这也意味着中国正酝酿着一个潜力十分巨大的电子商务与网络营销市场。
（1） 众多行业积极进行电子商务网络营销
（2） 网络营销和电子商务概念逐渐清晰
（3） 基于电子商务网络营销的物流配送系统迅速发展
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