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浅谈我国银行卡的营销渠道

摘要：银行卡作为现代金融与信息技术相互融合的产物，作为一种记名无面值支付工具，因其具有功能齐全、轻盈易带、方便安全、低成本运行等优点，使其在商业银行业务中所占比重日益加大。本文在对银行卡营销渠道进行概述的基础上，分析我国银行卡营销渠道的现状及原因，进而从银行卡营销的环境入手，在营销成本和盈利模型及营销策略上努力寻找突破口，力求对我国银行卡营销的现状进行归纳分析，并提出我国银行卡营销的新模式。
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