
摘 要
随着全球经济一体化及我国改革开放的不断深入，尤其在金融危机背景下，我国出口商品面临的国际竞争压力日益加大。当期，越来越多的国家开始注重外贸出口的品牌战略，以提高国际市场竞争地位，更好地实施以质取胜。当前，我国品牌产品占出口比重较低，因此，我国应深化外贸出口的品牌战略。本文从外贸出口品牌战略相关概念入手，就当前我国外贸出口品牌战略存在的问题、以及应对策略进行研究。
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